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Management & Krankenhaus

Die fiihrende Branchenzeitung in Online und Print
fiir Fiihrungskrifte und Anwender

Management & Krankenhaus (M&K) richtet sich an das
TOP-Management sowie alle Fiihrungskrdéfte und Anwender in
allen stationdren Einrichtungen, die an Investitionsentscheidungen
und Prozessen zur Optimierung von Abldufen beteiligt sind.

Das Medium erreicht zudem den gesamten Vertriebskanal vom
Hersteller (ber die Distributoren bis zu den Endanwendern.

M&K berichtet umfassend lber alle fur das stationdre
Gesundheitswesen relevanten Themen: Gesundheitsékonomie,
Gesundheitspolitik, Hygiene, IT & Kommunikation, Labor & Diag-
nostik, Medizin & Technik sowie Bauen, Einrichten & Versorgen.

Die Auflage von M&K verfiigt lber die grofSte Verbreitung im

Markt dieser Branche. Das Zielgruppenportal management-
krankenhaus.de und die Printausgabe erreichen deutschlandweit
die meisten Leser im stationdren Gesundheitswesen. Neutrale
Berichte und Reportagen und ein ausgewogenes redaktionelles
Konzept sind weitere Merkmale, die Management & Krankenhaus
zum fiihrenden Medium machen.

Unsere Leser sind Ihre Entscheider:

M&K: 30.000 Empfanger, Auflagenmix

Social-Media: 38.000, davon LinkedIn mit 19.000 Followern
Newsletter: 22.700 Empfanger
www.management-krankenhaus.de: 69.700 Unique Leser,
100.000 Page-Impressions, iber 60% besuchen M&K liber
mobile Endgerdite

Gesamte digitale Reichweite im Monat: ca. 130.000

Alle Angaben pro Monat im Durchschnitt
* Stand: 07/2025
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Leserumfrage

Die jungste online-Leserumfrage von Management & Krankenhaus brachte spannende
Ergebnisse. Die Resultate erlauben Aussagen Uber das Leseverhalten der Empfanger,
deren Interessenslage und Uber deren Nutzung von Print und Online.

Zudem unterstreichen die Ergebnisse die hohe Akzeptanz und Vertrauenswurdigkeit
von Management & Krankenhaus bei den Fuhrungskraften in Kliniken und Rehas,
von denen mehr als zwei Drittel Budgetverantwortung haben und an Einkaufs-

entscheidungen beteiligt sind.

42 % 58 %

58 % der Leser von Management &
Krankenhaus bevorzugen die
digitale Ausgabe, 42% ziehen die

Printversion vor.

Management &

Krankenhaus

oW Emm

Das breite Themenspektrum begeistert die Leser
von Management & Krankenhaus. Sie interessieren
sich besonders fur Gesundheitspolitik, Gesund-

heits6konomie und Medizintechnik.

=

L

iL

Eine steigende Zahl der M&K Leser (59%)
informiert sich zusatzlich zur Printausgabe
anhand der digitalen Angebote von
Management & Krankenhaus.

Die digitalen Inhalte des M&K-Portals
bewerten die Leser als gut bis sehr gut.

T

]
:-—_"—‘!"I'..JFl S

Ein groBer Teil der Management & Kranken-
haus- Leser nutzt bereits die Social Media
Angebote der Fachzeitung. Unter ihnen
bevorzugen die meisten LinkedIn (45%),
gefolgt von Xing (29%) und X (26%).

-

86 %

86% der Leser von Management &
Krankenhaus nehmen sich mindestens
10 Minuten Zeit, um die Ausgabe zu
lesen. Davon widmen sich 46% sogar
mehr als 10 Minuten der Lektire. Nur
ein kleiner Teil von 14% Uberfliegt die

Zeitung in weniger als 5 Minuten.
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Ausgaben 1-2 3 4 5 6-7
g Januar | Februar Marz April Mai Juni | Juli
Erscheinungstermin 04.02.2026 04.03.2026 01.04.2026 06.05.2026 17.06.2026
Anzeigenschluss 09.01.2026 06.02.2026 06.03.2026 02.04.2026 15.05.2026
Redaktionsschl
edaktionsschiuss 19.12.2025 28.01.2026 25.02.2026 25.03.2026 06.05.2026
paid content in M&K
Redaktionsschluss 05.12.2025 23.01.2026 20.02.2026 20.03.2026 30.04.2026
Schwerpunkt- Basirég;n;':fz‘ain & | Klinik-IT zur DMEA Radiologie zum
THEMEN AItengerge Hygiene zum Deutschen
Point of Care DGKH-Kongress Rontgenkongress
DMEA
Schwerpunkt- Symposium Intensivmedizin G:szi?li::ehs:fg?iz rD::;;g:lsnie il 2204 2023 Deutscher Hauptstadtkongress
MESSEN + Intensivpflege und Bildgebende Verfahr‘:en Kongress fiir Réntgenkongress Medizin und Gesundheit
Bremen, 11.-13.02.2026 Leipzig, 25.-27.03.2026 Krankenhaushygiene Leipzig, 13.-15.05.2026 Berlin, 23.-25.06.2026
Berlin, 26.-29.04.2026
Kongress Krankenhaus-
ProCare ECR Jahrestagung der DGK MedTechLive fiihrung und digitale
Hannover, 10.-11.02.2026 Wien, 04.-08.03.2026 Mannheim, 08.-11.04.2026 Stuttgart, 05.-07.05.2026 Transformation
Dusseldorf, 01.-03.07.2026
Endoprothetikkongress Digitales Krankenhaus Kongress der DGIM Deutscher Wundkongress/ MedtechSumnyt meets
Berlin, 12.-14.02.2026 Erfurt, 0304032026 | Wiesbaden, 18.-21.042026 | Cremer Pflegekongress automatica
e (i e Bremen, 06.-08.05.2026 Miinchen, 25.-26.06.2026
... | Deutscher Interdisziplinarer Jahrestagung der Deutschen Klinikimmobilie der
MESSEN B,tllg;:lne;el(rongge_sosfglzlrzuorzgele Notfallmedizin Kongress Esser?I;n—ng!%gAleZOZG Gesellschaft fir Pathologie néchsten Generation
& 050705 Koblenz, 05.-06.03.2026 P Augsburg, 28.-30.5.2026 17.-18.06.2026, Mainz
Kongress der Deutschen .
Gesellschaft fiir Chirurgie Bg;ﬁ:ﬁtgfﬁg%g;ze;%
Leipzig, 21.-24.04.2026 121D
Deutscher Krankenhaus-
Controller-Tag
Potsdam, 28.-29.04.2026
THEMEN
- Politische Rahmen- - Politische Rahmen- - Politische Rahmen- - Politische Rahmen- - Politische Rahmen-
Gesundheitspolitik bedingungen und ihre bedingungen und ihre bedingungen und ihre bedingungen und ihre bedingungen und ihre
Auswirkungen Auswirkungen Auswirkungen Auswirkungen Auswirkungen
Froey -Sicherheit - Energieeffizienz -Sicherheit + -Personal -Finanzierung +
§esundh.elts - Krisenmanagement - Mobile Einsatzplanung Risikomanagement - Weiterbildung Versicherung
okonomie - Pflege - Prozessoptimierung
- Notfall + Intensivmedizin - Radiologie -Trends in der Radiologie -Endoskopie - OP-Technik
Medizin & Technik - Bildgebung - Frauenheilkunde -IT-Systeme, KI -interventionelle Systeme | -interventionelle Systeme

-Unfallchirurgie

-robotische Systeme

-Kardiologie

-Neonatologie

IT & Kommunikation

- Dokumentationssysteme
- Telemonitoring

- IT-Infrastruktur
Messenger-Dienste

- Cloud Lésungen
- Interoperabilitat

-Kinstliche Intelligenz
- Datensicherheit

- Cloud Computing
- Cybersicherheit

Hygiene

- Digitale Kommunikations- | - Cybersicherheit - Kunstliche Intelligenz (KI) - Dokumentenmanagement | - Patientenportale
[6sungen
-Haut und Hande - Wiederaufbereitung - Filtertechnik -Wundmanagement - UV-Desinfektion

- Flachendesinfektion
- Waschraumhygiene

- Desinfektion
- Trinkwasserinfektionen

- Desinfektion
-Raumhygiene

-Nosokomiale Infektionen
- Maschinelle Aufbereitung

- Trinkwasserinfektionen
+Maschinelle

Flédchenreinigung

- Uberwachungssysteme

- Smart Building

-Nachhaltiges Bauen

-Innenarchitektur

-Energieeffizienz

Bauen, Einrichten - Bauldsungen - Energie- und Gebaude- - Leit- und Orientierungs- -Boden, Licht, Farbe -Krankenhausbau
& Versorgen technik systeme - Green Hospital - Gebdudetechnik
Modulbau
. . - Infektionsdiagnostik - Labormarkt Deutschland - Molekulardiagnostik - Zentrallabor - Automation fir Labore
Labor & Diagnostik - Labortechnik - Biomarker - Point of Care - digitale Pathologie

- Notfalldiagnostik
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Themen & Termine

Ausgaben 8-9 10 1 12
g August | September Oktober November Dezember
Erscheinungstermin 02.09.2026 01.10.2026 04.11.2026 09.12.2026
Anzeigenschluss 07.08.2026 05.09.2026 09.10.2026 13.11.2026
Redaktionsschl i
edaktionsschluss paid 29.07.2026 27.08.2026 30.09.2026 02.10.2026
content in M&K
Redaktionsschluss 24.07.2026 21.08.2026 25.09.2026 23.10.2026
Hygiene zum
Schwerpunkt- BZH-Kongress Medica
THEMEN Labor & Diagnostik
zum DKLM
Schwerpunkt- Freiburger Infektiologie- und Medica
Hygienekongress .
MESSEN Freiburg, 07.-09.10.2026 Disseldorf, 16.-19.11.2026
DKLM - Jahrestagung der DGKL und Kongress der Deutschen
DGHM-Jahrestagung Fachtagung fiir Biomedizinische RSNA Interdisziplindren Vereinigung
Hamburg, 28.-30.09.2026 Analytik des DVTA Chicago, 29.11.-03.12.2026 fiir Intensiv- und Notfallmedizin
Hamburg, 01.-02.10.2026 Hamburg, 02.-04.12.2026
. Bundeskongress Deutscher Klinisch-Mikrobiologisch-
Rehacare it-sa TN .
. . Pathologen Infektiologisches Symposium
Diisseldorf, September 2026 Nurnberg, Oktober 2026 Berlin, 22.-23.11.2025 Berlin, Dezember 2026
MESSEN
Jahreskongress der DGAI ConSozial Radiologie-Kongress-Ruhr steih;:;l:‘?(ﬁ';‘o;ugs'::s
Berlin, September 2026 NUrnberg, Oktober 2026 Dortmund, 12.-13.11.2026 Berlin, 30.12.-01.12.2026
Fachmesse Krankenhaustechno- .
logie mit Fachtagung Technik im onl?:“;;?gi;‘;ﬁ?ﬁ;:ﬁi;m e ZUKE Green Health Nirnberger Wundkongress
Gesundheitswesen e 20 23100026 & online, 25.-26.11.2026 Niirnberg, 03.-04.12.2026
Gelsenkirchen, 30.09.-01.10.2026 PeTem
THEMEN

Gesundheitspolitik

- Politische Rahmenbedingungen

und ihre Auswirkungen

- Politische Rahmenbedingungen
und ihre Auswirkungen

- Politische Rahmenbedingungen

und ihre Auswirkungen

- Politische Rahmenbedingungen
und ihre Auswirkungen

sren .| -Personal -Energie - Mobile Einsatzplanung - Beschaffung & Logistik
Gesundheitsokonomie - Weiterbildung -Nachhaltigkeit - Prozessoptimierung
- Bildgebung - Orthopadie - Bildgebung - Notfall + Intensivmedizin
Medizin & Technik - OP Ausstattung -interventionelle Systeme - Bildwiedergabe-Systeme - Anéasthesie
-IT-Systeme, KI - Frauenheilkunde -IT Systeme, Kl - Klima- Umweltmedizin
- Entlassmanagement - Netzwerklosungen - Patientenmanagement - Telemedizin

IT & Kommunikation

-Digitale Plattformen
- IT-Sicherheit im KRITIS-Sektor

+Cloud Lésungen
-OP-Management

Mobile Datenerfassung
-IT-Sicherheit

-Kl-Integration
- Telematikinfrastruktur

Hygiene

+Waschraumhygiene
-Haut und Hande
- Digitales Hygienemanagement

-Nachhaltigkeit in der Hygiene
-Spendersysteme
- Aufbereitung und Desinfektion

-Raumluft
- Hygiene-Monitoring
- Flachendesinfektion

- Wiederaufbereitung von
Instrumenten

-Handedesinfektion

-Hygiene-Schulungen

Bauen, Einrichten
& Versorgen

-Sanieren im Bestand
- Optimierte Flachennutzung

-Boden, Licht, Farbe
- Energieeffizienz

- Innenarchitektur
- Ausstattung
- Pflegemdbel

- Energieeffizienz
-Bad- und Sanitaranlagen

Labor & Diagnostik

- Personalisierte Medizin
- Biomarker
- Labor-IT

- Laborautomation
- Infektionsdiagnostik

- Labortechnik
- Automation
-POCT

- Zentrallabor
- Patientenmonitoring

Die Einzelthemen zu den Fachgebieten finden Sie auf der folgenden Seite »
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Gesundheits- Medizin & IT& Hygiene Bauen, Einrichten Labor &
ékonomie Technik Kommunikation & Versorgen Diagnostik
-Allgemeines Krankenhaus- - Ablationssysteme - Abrechnungslésungen - Abwasser -AuBenanlagen - Biobank
management - Absaug- und Spulsysteme - Apps - Antibiotic Stewardship ABS - Bad und Sanitar - Biomarker

- Arbeitszeitmodelle

-Behandlungsqualitét

Benchmarking

-Beschwerdemanagement

- Betriebliches Gesundheits-
management (BGM)

- Betriebsorganisation

- Bildungsangebote im
Hochschulbereich

*Blended Learning

-Budgetierung

- Case Management

-Change Management

- Controlling

- Datenschutz (DSGVO)

- Digitalisierung im
Krankenhaus

- Diversity-Strategien

- Entlassmanagement

- Erlésmanagement
(z. B. DRG-System)

- Evidence-based
Management

- Finanzcontrolling

-Finanzmanagement

- Flihrungskrafteentwicklung

- Geschaftsfihrung

- Hybrid-DRGs

- Hygienevorschriften

- Inklusion im Klinikalltag

-Innovationsmanagement

- Investitionsplanung

-IT-Management

- Klinikmarketing

-Kostenrechnung

- Krankenhausleitung

- Kritische Ereignisse

- Lean Hospital

- Liquiditatsplanung

- Medizinprodukterecht

- Mitarbeiterzufriedenheit

- Netzwerkbildung und
Coaching

-Neue Fuhrungsmodelle

- Notfallmanagement

- Operatives Management

- Organisationsmanage-
ment

- Patienten- und Versor-
gungsmanagement

- Patientenflussmanage-
ment

- Patientenrechte

- Patientenzufriedenheit

- Patientenzufriedenheit
und Kommunikation

- Personaleinsatzplanung

- Personalentwicklung

- Personalmanagement

- Pflegeprozessmanagement

- Prozessmanagement

- Qualitdtsmanagement

- Qualitatssicherung

-Recht und Haftung

- Recruiting & Onboarding

- Rekrutierung internatio-
naler Pflegefachkraft

- Risikomanagement

-Schichtplanung

- Wirtschaftlichkeitsanalyse

- Zertifizierungen
(z.B. KTQ, 1SO)

- Alterstraumatologie
- Anésthesie- und

Beatmungssysteme

- Angiographie-Systeme
- Automatische Befundung
-Automatisierte

OP-Berichte

- Ballon-Dilatatoren

- Beatmungssteuerung

- Bildgebung im OP

- Biopsiesysteme

- Computertomographie

- Echtzeit-Uberwachung

- Elektrochirurgiegerate (HF-

Chirurgie, Argon-Plasma)

- Elektrokardiogrammen
- Endoprothetik
-Endoskopie- und

Laparoskopie-Systeme

- Exoskelette
- Frauenheilkunde &

Geburtshilfe

- Gynakologische Erkran-

kungen & Onkologie

+Hand- und FuBchirurgie
- Herzkatheter
‘Implantate
‘Interventionelle

Kardiologie

- IT-Integration

- Katastrophenmedizin

- Katheter

- Kl-gestutzte Bildanalyse
- Knie- und Hiiftendo-

prothetik

- Koronarangiographie
- kiinstliche Herzunterstut-

zungssysteme (LVAD)

- Magnetresonanztomo-

graphie

- medizinische Robotik-

systeme

*minimal-invasive

Verfahren

-molekulare Tumorboards
- Navigationssysteme
-Neonatologie
Notaufnahme

- Nuklearmedizinische

Verfahren

- OP-Dokumentations-

und Videomanagement-
systeme

- OP-Ausstattung
- Orthesen & Prothesen
- Palliativmedizin
- PET - Positronen-Emis-

sions-Tomographie

- Polytraumaversorgung
- Pranatal- und Perinatal-

medizin

- Qualifikationsmanagement
- Rauchgasabsaugungs-

systeme

- Reanimation
- Rehabilitation &

Bewegungsschienen

- Rettungsdienst

- Réntgendiagnostik

- Schockraumversorgung
-Senologie

- Sepsis

- Stents

- Thoraxeingriffe

- Tumorentfernung

- Ultraschalldiagnostik /

Sonographie

- Unfallchirurgie
- Wirbelsdulenchirurgie

- Arbeitsplatzsysteme

- Archivierung

- Big Data

- Cloud Computing

- Datenaustausch

- Datenmanagement

- Datensicherheit
-DIGA

- Digitale Gesundheits-

versorgung

- Digitale Identitat
- Digitale Kommunikations-

|6sungen

- Digitale Notfallversorgung
- Digitale Plattformen
- Digitale Ressourcen-

planung

- Digitaler Zwilling

- Dokumentenmanagement
- Drucker/Etiketten
-e-Learning

- Elektronische Patienten-

akte

- Entlassmanagement
- Entscheidungsunter-

stlitzungsysteme

-eRezept

-Hardware

- Internet of Things loT

- Interoperabilitat

-IT in der Pflege

- IT-Infrastruktur

- IT-Sicherheit

- Kennzeichnungslésungen
- Kl-gestutzte Systeme
-KIM (Kommunikation im

Medizinwesen)

-KIS | RIS | PACS

- Konnektoren

- Kunstliche Intelligenz KI
*Managed Services

- Medical Apps

- Medikationsmanagement
Messenger-Dienste

- Mitarbeiter-Apps

- Mobile Health

- Netzwerklésungen

- Online-Terminvergabe

- OP-Management

- Patientenportale

- Personaleinsatzplanung
- Pflegedokumentation

- Pflegeprozessdokumen-

tation

- Prozessoptimierung

- Robotik
-Spracherkennung/LLM
- Telematikinfrastruktur
- Telemedizin

- Telemonitoring
-Vernetzung
-Vernetzung

-Virtual Reality

-Antibiotikaresistenzen

- Aufbereitung

- Ausbruchsmanagement
- Desinfektion

- Filtertechnik

- Flachendesinfektion
-Handedesinfektion
-Haut und Hande

- Hitzeschutz

-Hygiene im Bau
-Hygienemanagement

- Hygiene-Monitoring

- Hygiene-Schulungen

- Infektionspréavention

- Maschinelle Aufbereitung
-MRE

*MRSA-Screening

- Nachhaltigkeit in der

Hygiene

- Raumdesinfektion

- Raumlufthygiene
-Schutz + Desinfektion
-Spendersysteme

- Sterilgutversorgung
-Surveillance

- Trinkwasserinfektionen
- UV-Desinfektion
Waschraumhygiene

- Wasserfilter

- Wiederaufbereitung von

Instrumenten

-Wundmanagement

-Bauliche Trennung

sensibler Bereiche

-Bodenbelage
- Building Information

Modeling (BIM)

- Digitale Assistenzsysteme
- Digitalisierung im

Bauprozess

- Elektronische SchlieR-

systeme

- Energetische Sanierung
- Entbindungsbetten
- ESG-Kriterien (Environmen-

tal, Social, Governance)

- Farben, Lacke, Bauten-

schutz

- Farbkonzepte fir

Healthcare-Immobilien

- Gestaltung von Raumen
- Green Hospital

- Green Logistics
-Healing Architecture
-Hochsicherheitskameras
-Hygienekonzepte

- Inbetriebnahme- und

Umzugsplanung

- Infrastrukturplanung
- Investitionsplanung und

Finanzierung

- Kautschuk-Bodenbelage
-Klimaneutralitat

- Klimatechnik
-Klinikmébel

- Krankenhausplanung &

Bedarfsanalyse

- Lichtkonzepte
- Lieferkettenmanagement
- Logistik- und Material-

versorgung

- Mietberufsbekleidung
-Modulbau
-Nachhaltiges Bauen
-Notausgangs- und

Fluchttlrlésungen

- OP-Leuchten

- Orientierungssysteme

- Overnight-Versand

- Pflege- und Klinikbetten
- Pflege- und Seniorenein-

richtungen

- Planung effizienter

Materialflisse

- Qualitats- und Umwelt-

managementsysteme

- Raumkonzepte fiir

Notaufnahmen

Raumlufttechnik
-Roboter in der Pflege
-Sanitdrsysteme

- Sicherheits- und

Brandschutzkonzepte

- Sichtschutzsysteme
- Smarte Zutrittslosungen
-Soziale Quartierskonzepte

fur Senioren

- Speisenversorgung,

Catering

- Sterilgutlogistik

- Stromversorgung

- Systemmobel

- Textilien

-Umbau im laufenden

Betrieb

-Wasserfiltration
- Zutrittslosungen

- Digitalisierung
-Endokrinologie
- Entscheidungsunterstut-

zungssysteme

- Fachkrafte
- Friherkennung und

Therapieplanung

-Hamatologie
Hamostaseologie

(Gerinnungsdiagnostik)

-Humangenetik

- Infektionsdiagnostik

- Kl-gestutzte Diagnostik
-Klinische Chemie und

Immunchemie

- Kreislaufwirtschaft,

Abfallmanagement

- Laborautomation

- Laborinformationssysteme
-Labor-IT

- Labortechnik
-Laborverbiinde

- Lieferkettenoptimierung

- Mikrobiologie

- Molekulare Diagnostik
-Nachhaltigkeit und Res-

sourcenmanagement

- Next-Generation

Sequencing (NGS)

- PCR/Sequenzierung
- personalisierte Medizin
- Point-of-Care-Testing

(POCT)

- praventive Medizin

- Qualitdtsmanagement
- Toxikologie

- Transfusionsmedizin
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Preise & Formate

Zeitungsformat +++ Mehr als die doppelte Flache eines Standard A4 Magazins +++ Maximale Sichtbarkeit

1/1 Seite
Breite: 325 mm
Hohe: 455 mm
(6-spaltig)
€10.765

1/3 Seite quer
Breite: 325 mm
Hoéhe: 149 mm
(6-spaltig)
€5.470

1/10 Seite quer
Breite: 215 mm

2/3 Seite hoch
Breite: 215 mm
Hohe: 455 mm
(4-spaltig)
€8.760

1/3 Seite hoch
Breite: 105 mm
Hoéhe: 455 mm
(2-spaltig)
€5.470

1/10 Seite hoch

Breite: 50 mm

2/3 Seite quer 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/2 Seite Eckfeld
Breite: 325 mm Breite: 325 mm Breite: 160 mm Breite: 215 mm
Hohe: 303 mm Hohe: 225 mm Hohe: 455 mm Hoéhe: 303 mm
(6-spaltig) (6-spaltig) (3-spaltig) (4-spaltig)
€8.760 €8.250 €8.250 €8.250

ca. A4
1/4 Seite quer 1/4 Seite klassik 1/5 Seite quer 1/5 Seite hoch
Breite: 325 mm Breite: 160 mm Breite: 215 mm Breite: 105 mm
Hoéhe: 114 mm Hoéhe: 227 mm Hoéhe: 152 mm Hoéhe: 303 mm
(6-spaltig) (3-spaltig) (4-spaltig) (2-spaltig)
€4.990 €4.990 €4.365 €4.365

1/10 Seite klassik

Breite: 105 mm

1/12 Seite quer
Breite: 215 mm

Titelkopfanzeige

Breite: 50 mm

Titelseiten-Anzeige
Breite: 215 mm
Hoéhe: 94 mm
(4-spaltig)

Hoéhe: 74 mm Hohe: 303 mm Hoéhe: 149 mm Héhe: 57 mm Héhe: 35 mm
(4-spaltig) (1-spaltig) (2-spaltig) (4-spaltig) (1-spaltig)
€2.545 €2.545 €2.545 €2.280 €805

€5.560

1 ol
Innentitel

Weitere Formate und
Stellenanzeigen werden
nach Millimetern berechnet.
Angaben zu Mindest-

bzw. Maximalformaten
siehe Seite 8.

Millimeteranzeigen
(Preis pro Spalte/50 mm)

Standard-Platzierung
€ 12,00/mm

Stellenanzeigen (4c)
siehe Seite 21

Premitims
Platzierlingen

Titelseite, Footer
Breite: 215 mm
Hohe: 94 mm
(4-spaltig)

€5.560

—— Management & —

Krankenhaus

Titelseite, Newsflow
Breite: 50 mm

Hohe: 116 mm
(1-spaltig)

€ 1.895

—— Management & —

Krankenhaus

Titelkopfanzeige
Breite: 50 mm
Hoéhe: 35 mm
(1-spaltig)

€805

Innentitel
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Preise & Formate

Vorzugsplatze Breite x Hohe in mm Preis €

Titelseite' 215 x 94 5.560 sonderdrucke und PDFs

Postkarten? 560 Far Ihren Internetauftritt stellen wir Thnen gerne
die PDF-Datei lhres Beitrages fur eine Pauschale von
300 € (zzgl. MwsSt.) zur Verflgung.

Beilagen® Gewicht Ein druckfahiges PDF erhalten Sie zum Preis von

bis 20 g 325 980 € (zzgl. MwsSt.).
je weitere5 g 6,85 Preise flr Druck und Versand |Ihres Sonderdrucks,

sowie individuelle Sonderformate (z. B. mit Titelbild
und Anzeige, Buindelung von Artikeln) erhalten Sie
gerne auf Anfrage. Ebenso Angebote zu Sonder-

BusinessPartner (105 x 59 mm B x H) drucken wissenschaftlicher Artikel aus den Wiley

3 Schaltungen 810 Magazinen und Peer-reviewed Journals.
6 Schaltungen 1.245 Kontakt:
9 Schaltungen 1.850 Christiane Rothermel,

+49 (0) 6201 606 746, crothermel@wiley.com

Zahlungsbedingungen:
Zahlung innerhalb von 30 Tagen nach

Anzeigen (Mindesthohe 80 mm/1 Spalte) €12,00/mm Rechnungserhalt ohne Abzug.

Millimeteranzeigen (preis pro Spalte/50 mm)

Stellenangebote 4c (Mindesthéhe 80 mm/1 Spalte) ~ siehe Seite 21 Bankverbindung:
J.P. Morgan AG

Taunus Turm - Taunustor 1
60310 Frankfurt, Germany

IBAN: DE55501108006161517443
BIC: CHASDEFX

UST-Nr.: DE136766623
Steuernummer: 47020/29082

Alle Preise verstehen sich zzgl.
der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Es gilt die neue Preisliste ab 1. Oktober 2025.
Damit verlieren alle bisherigen Preislisten ihre Gultigkeit.

1 RuUcktrittsrecht nur bis 8 Wochen vor 2 Postkarten: 560 €, Preis pro Tausend, eingeklebt 3 Preis pro Tausend - Teilbeilagen nur in
Anzeigenschluss. an bestimmter Stelle auf einer Anzeige oder Absprache méglich.
Bei Titelschaltung: Das Titelmotiv muss mit dem einem Beihefter, plus Schaltungskosten Preis inklusive Portoanteil. Lose Blatter
Verlag abgestimmt werden und bleibt exklusiv werden nicht rabattiert.
6 Monate fir die Wiley-VCH GmbH geschitzt. Vorlage eines Musters vor Auftragsannahme

ist erforderlich.
Beilagen erscheinen auch in der
elektronischen Ausgabe
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Sichtbharkeit im Fokus

Die grol3ziigige Flache des Zeitungsformats bietet
maximale Sichtbarkeit und lasst Ihre Inhalte
hervortreten.

Das Zeitungslayout ermdglicht es, umfangreiche
und detaillierte Informationen klar und tUbersicht-
lich darzustellen, was besonders bei komplexen
Themen von Vorteil ist.

Die grol3ere Flache bietet zudem mehr Platz fur
Bilder und Grafiken, die Ihre Botschaft unterstut-
zen und visuell ansprechend gestalten.

Aufgrund der hohen Lesbarkeit und des grol3fla-
chigen Layouts eignet sich das Format ideal fur

9 | 2026 Mediadaten
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Werbeanzeigen und detaillierte redaktionelle
Beitrage. Es zieht die Aufmerksamkeit der Leser
auf sich und stellt sicher, dass wichtige Informa-
tionen nicht Ubersehen werden.

Anzeigen in Zeitungen erreichen ein breites
Publikum und gewahrleisten, dass Ihr Unterneh-
men oder Ihre Marke eine starke Prasenz erhalt
und potenzielle Kunden effektiv anspricht.

Daruber hinaus bietet die Werbeflache in einer
Zeitung ein ausgezeichnetes Preis-Leistungs-
Verhaltnis. Also lohnt sich die Investition in das
Zeitungsformat dank der erhohten Sichtbarkeit
und der grolReren Reichweite.

nfektionssisdin darch kontaminderte Oberfiachen

14 Seite Eckfeld

R warwsis Dot o=l Bl
g A E | Pasiee - & Vg

S ool

Optimales Preis-Leistungs-
Verhaltnis im Zeitungsformat

Beispiel: eine A4-Anzeige im
Magazin entspricht einer
% Seite Eckfeld in der Zeitung.

Nutzen Sie den glinstigen
Millimeterpreis unseres
Zeitungsformats!

A4-Anzeige
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Technische Angaben

Zeitungsformat

350 x 510 mm (Breite x H6he)

325 x 455 mm (Breite x Hohe), Satzspiegel
Spaltenzahl: 6, Spaltenbreite 50 mm

Druckverfahren
Zeitungsrotation (Offset)

Farben
Nach Euro-Skala,
keine Sonderfarben méglich

Farbauftrag
max. 240 %

Rasterweite
70er Raster
Druckprofil: ISOnewspaper26v4

Beilagen

Mindest-Beilagenformat: 105 x 148 mm
Maximal-Beilagenformat: 240 x 350 mm,

der Falz bzw. der geschlossene Ricken muss sich
auf der Langsseite befinden (350 mm).
Mindest-Gewicht bei Einzelblatt-Beilagen: 170 g/m?

Anlieferung von Beilagen

Die Liefermenge und Lieferanschrift sowie
der Anlieferungstermin werden auf der
Auftragsbestatigung mitgeteilt.

Datenformate
Wir akzeptieren folgende Datenformate:
PDF, EPS, TIFF, JPG.

Bitte beachten Sie folgende Punkte:

1. Betten Sie alle verwendeten Schriften ein oder
wandeln Sie diese in Pfade um.

2. Verwenden Sie nur CMYK-Farben.

3. Bei Bilddateien benétigen wir eine Auflésung
von mindestens 250 dpi.

4. Komprimieren Sie JPG-Dateien nicht zu stark,
sonst kommt es zu sichtbaren Qualitatsverlus-
ten. Benutzen Sie die Qualitatsstufen ,,Maximal”
oder ,Hoch".

Um Fehler zu vermeiden,

beachten Sie bitte Folgendes:

Schicken Sie alle verwendeten Schriften und
verknUpften Dateien mit. Figen Sie zur Layout-
Kontrolle einen Ausdruck bei. Achten Sie darauf,
dass keine RGB-Farben verwendet werden, auch
nicht in verknupften Dateien. Bei Dateien aus
Programmen, die nicht zur Erzeugung von Druck-
vorlagen vorgesehen sind (z. B. Word, Excel, Power-
point), ist immer eine Konvertierung der Dateien
erforderlich. Dies bedeutet eine zwangslaufige
Veranderung der Daten und einen erheblichen
Mehraufwand, den wir Ihnen in Rechnung stellen
mussen.

Ubermittlungsmaéglichkeiten
per E-Mail an silvia.edam@wiley.com

Wiley-VCH GmbH

z. Hd. Silvia Edam

Boschstrasse 12 - 69469 Weinheim
Tel.: +49 (0) 6201 606 570
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Advertorial

Management & Krankenhaus als etablierte Fachzei-
tung genief3t aufgrund ihrer Neutralitat und Unab-

hangigkeit hohes Vertrauen. Starken Sie mit einem

Beitrag in Management & Krankenhaus lhre Glaub-
wurdigkeit und Autoritat in lhrem Fachgebiet.

Hochwertiger Content bildet die essenzielle Grund-
lage fur erfolgreiches Marketing. Seine strategische
Verbreitung ist unerlasslich, um Wirkung zu entfal-
ten. Durch den durchdachten Einsatz von Inhalten
lassen sich nicht nur das Engagement der gewtnsch-
ten Zielgruppe steigern, sondern auch neue Leads
generieren. So fordern Sie Bekanntheit, starken das
Vertrauen in lhre Marke und schaffen nachhaltigen
Mehrwert fur lhr Unternehmen.

Mit Advertorials informieren Sie die Leser von
Management & Krankenhaus mit originaren, von
Ihnen bzw. lhrer PR-Agentur produzierten Inhalten,
die das Ziel haben, Bekanntheitsgrad, Image und
Systemldsungen lhres Unternehmens zu promoten.
Der Beitrag transportiert lhr Branchen-Know-how,
etabliert Experten lhres Hauses als Meinungsfuhrer
im Markt und wirkt sich dadurch positiv auf die
Wahrnehmung lhrer Marke aus.

Ihre Beitrage erscheinen im Look & Feel des redaktio-
nellen Inhalts von Management & Krankenhaus,
sowohl in Print als auch in Online und unter Nen-
nung des Autors, der Kontaktinformationen far
Feedback und Anfragen.*

Benétigen Sie Unterstutzung?

Wir stellen Ihnen gern einen erfahrenen Journalisten
zur Seite, der nach kurzem Briefing hochwertigen
Content verfal3t, der genau auf lhr Thema abge-
stimmt ist.

Fragen Sie uns!

1/1 Seite
i Preis: € 10.765

9.000 Zeichen inkl. Leerzeichen
+ 4 Abbildungen

1/2 Seite
Preis: € 8.250

5.000 Zeichen inkl. Leerzeichen
+ 2 Abbildungen

Advertorials in Management & Krankenhaus
Letzte mogliche Korrektur: 11 Arbeitstage vor Erscheinen der M&K

M&K HAUPTAUSGABE

1/4 Seite
Preis: € 4.990

3.500 Zeichen inkl. Leerzeichen
+ 1 Abbildung

Basic Advanced Professional
1/4 Seite Textanzeige mit 1/2 Seite Textanzeige mit 1/1 Seite Textanzeige mit 9.000
Umfang| 3.500 Zeichen + 1 Abbildung | 5.000 Zeichen + 2 Abbildungen Zeichen + 4 Abbildungen
oder Grafik oder Grafiken oder Grafiken
Gestaltung im Look & Feel eines M&K - - -
Beitrags mit kundenindividuellen Inhalten
Editorial Consulting: profitieren Sie
vom Expertenwissen unserer Fach- - -
redakteure - diese beraten Sie gerne bei
der Erstellung Ihrer Inhalte
Online-Veroffentlichung bis auf Widerruf
(Online-Layout, Tags, Verlinkungen zur | | [ |
Kunden-Website)
Preis €4.990 €8.250 €10.765

*Aus rechtlichen Griinden sind wir angehalten, das Wort ,Advertorial” Gber dem Beitrag zu platzieren.
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Exklusive Werbeformen

—» Experten-Interview

Zeigen Sie Ihre Kompetenz
in lhren Fachgebieten

Preis: € 8.840

Platzierung:
Aufmacher im Innenteil (Ressort)

Umfang:
ca. 5.000 - 6.000 Zeichen/Leerzeichen
+ 2 Abbildungen

Management &

ankenhaus

[ —

'g Kr 1S

TITELSTORY 1]

o e ekl =B [

e U it Blnilem Ardemngra
|_'l||!: o ;___T_ <rn. e

-

ANZEIGE

il Vieraess dml Titlelalody

—>

Titelstory

Der Premium-Mix aus
Titelanzeige und PR-Beitrag

Preis: € 9.880

Platzierung:
Titelseiten-Anzeige + Titelstory im
Innenteil (Ressort)

Umfang:

1 x Anzeige ,Titelseiten-Footer” und
1 x Titelstory mit ca. 5.000 Zeichen/
Leerzeichen + 2 Abbildungen
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Messe-Pakete

lhr Messe-Spotlight 2026: Print + Digital
Modulares Crossmedia-Paket - nutzbar fir DMEA, DGKH-Kongress,
Deutscher Réntgenkongress, DKLM Jahrestagung und Freiburger Hygienekongres

Paket 1: Print + Digital
Ziel: Prasenz in Print und Online kombiniert - fUr Vertrauen & Reichweite

Leistungsumfang:
+ Sonderbericht im Heft: redaktionell begleitet oder als Advertorial zum

Produkt oder Thema der Messe 3.500 Zeichen inkl. Leerzeichen und 1 Abb.,
danach 12 Monate online auf www.management-krankenhaus.de

* Printanzeige: % Seite in 4c im passenden redaktionellen Umfeld

* Feature im Sondernewsletter zur Messe: mit Fokus auf Produktlésung,
Expertenstatement oder Anwendung, Feature mit Text und Bild, zusatzlich
auf www.management-krankenhaus.de

* Social-Media-Post: Optionaler LinkedIn-Boost fur zusatzliche Reichweite

Mehrwert: Kombination von Print-Prasenz und digitaler Aufmerksamkeit
zur maximalen Ansprache der Messezielgruppe

Messe Sonderpreis € 5.500 plus MwsSt.

Paket 2: Online Only
Ziel: Schnelle digitale Reichweite & hohe Interaktion

Leistungsumfang:
* Feature im Sondernewsletter zur Messe: mit Fokus auf Produktlésung,

Expertenstatement oder Anwendung, Feature mit Text und Bild,
zusatzlich auf www.management-krankenhaus.de

* Online-Banner: Skyscraper, Leaderboard oder Rectangle, Run of Site

* Online Advertorial oder Whitepaper: z. B. Erfahrungsbericht oder
Produktanwendung, Messeneuheiten

+ Social-Media-Boost: LinkedIn-Post mit Bild, zusatzlicher Boost!

Mehrwert: Online-Kampagnen sind schnell umsetzbar, flexibel
anpassbar und bieten direkte Sichtbarkeit - ideal, wenn Sie kurzfristig auf
Marktveranderungen, Messen oder aktuelle Themen reagieren méchten.

Messe Sonderpreis € 4.300 plus MwsSt.

Erreichte Entscheider

Primére Finale Starke Influencer,
Gatekeeper Freigabe Stakeholder
DMEA “|T-Leitung - Geschaftsfuhrung -Fachbereichsleitungen
-Projektmanagement | -Kaufmannische Leitung | (Arztlicher Dienst, Pflege,
-Einkauf Controlling)
DGKH Kongress / | -Hygienefachabteilung | - Geschaftsfihrung -Stationsleitungen
Freiburger -Hygienebeauftragte -Kaufmannische Leitung | - Arbeitssicherheit
Hygienekongress | ‘Einkauf -Betriebsarzt

-Pflegedienstleitung

-Technische Leitung (bei Geraten)

Deutscher -Chefdrzte Radiologie | - Geschaftsfuhrung -Radiologische Fachérzte
Rontgenkongress | ‘Leitende MTRA -Kaufmannische Leitung | - IT-Leitung (PACS/RIS/KI)
-Medizintechnikleitung -Fachabteilungen
-Einkauf (z.B. Onkologie, Kardiologie)
DKLM -Laborleiter - Geschaftsfihrung -Labor Fachérzte
Jahrestagung -Leitende MTLA -Kaufmannische Leitung | -IT-Leitung
-Einkauf -leitende biomedizinische Analytiker

-Fachabteilungen




Crossmedialpaket A: Print + Online
Ideal fiir: Produktlaunches, Innovationsvorstellungen
und Marken-Branding mit maximaler Reichweite

Print

* % Anzeige (Breite 325 mm x H6he 114 mm) die
Formate hoch oder klassik ebenfalls wahlbar

* Advertorial zur Anzeige mit bis zu 3.500 Zeichen
inkl. Leerzeichen + 1 Abbildung

* Platzierung im passenden redaktionellen Umfeld (z. B.
Rubrik, Ressort, Innovationen und Expertenbeitrage)

Online

* 2 Wochen Top-Teaser: |hr Advertorial wird als Top-Tea-
ser prasentiert, danach fir weitere 12 Monate auf
www.management-krankenhaus.de sichtbar

* Newsletter-Feature: Informieren Sie Ihre Entscheider
direkt im Posteingang

+ Social-Media-Posting: Promotion lhres Advertorials zur
Reichweitenerweiterung

Vorteilspreis*: € 6.200 plus MwsSt.

Online-Paket B: Digital Only

Fiir schnelle Steigerung der Awareness und

des gezielten Brandings, besonders geeignet fiir
Innovationen und Experteninhalte

* Advertorial/Expertenbeitrag 4.000 Zeichen + 2-3
Abbildungen auf www.management-krankenhaus.de
plus 2 Wochen Marketing Boost im Top-Teaser, direkt
neben den redaktionellen Inhalten, Pool-Position
im Online, Run of Site

* 4 Wochen Bannerwerbung Leaderboard 728 x 90 px,
Ihr Markenbranding

» Newsletter-Feature mit begleitendem Text und Bild
- fUr lhre gezielte Ansprache und zusatzliche
Sichtbarkeit auf unserer Website

* Social-Media-Promotion auf den Kanalen der M&K als
Posting, Reichweitenerweiterung

Vorteilspreis*: € 4.300 plus MwsSt.

* Preisnachlasse von 20% Rabatt bieten nur diese Komplettpakete!

Warum ist Werbung notwendig?

Durch die Buchung dieses Pakets
sichern Sie sich die exklusive Platzierung
Ihrer Inhalte in Print und Online sowie
die gezielte Ansprache lhrer Zielgruppen
Uber alle relevanten Kanale.

Wussten Sie schon?

Uber 60 % unserer Leser greifen Giber
mobile Endgerate auf unsere Webseite
zu. Das zeigt, dass wir mit unseren
Formaten am Puls der Zeit sind und lhre
Inhalte genau dort sichtbar werden, wo
Ihre Zielgruppe sie sucht.

Wo liegen die Vorteile?

+ Schnelle Aktionen und sofortige
Awareness

* Sichtbarkeit neben relevanten
redaktionellen Inhalten

« Statistik, Analysen fur fundierte
Einblicke

I

ock.adobe.com




——Management & ——

WI LEY 15 | 2026 Mediadaten Krankenhaus

Analysen

Management & Krankenhaus ist die Management & Krankenhaus wird Management & Krankenhaus ist ein

marktfUhrende Zeitung fur alle nicht nur in Deutschland gelesen, unverzichtbarer Werbetrager fir die

Fuhrungskrafte und Anwender in sondern bedient auch zahlreiche Kommunikation mit Top-Entscheidern

stationaren Gesundheitseinrichtungen. stationdre Einrichtungen in Osterreich, im stationaren Gesundheitswesen.
der Schweiz und den Niederlanden.

Die Leser von Management & Management & Krankenhaus bietet

Krankenhaus gehtéren dem oberen Damit sorgt die Fachzeitung fur eine das ideale Umfeld fur Image- und

und mittleren Management an. flachendeckende Prasenz im deutsch- Marketingkampagnen, Produktwer-
sprachigen Ausland. bung und Onlinewerbung.

. Abteilungs-/Bereichsleitung
. Geschaftsfuhrung/Vorstand

Fach- und Fuhrungskrafte

Sonstige

Auflage IVW Q2/2025 & Exemplare Geografische Verbreitung %
Verbreitung 33.240 Deutschland 91,68
Druck 14.333 Osterreich 5,54
Messen 575 Schweiz 2,61
Verkauf (inkl. Abos) 2.324 Niederlande 0,15
Archiv 30 Andere 0,02
ePaper 18.907
Empfa'.ngerana.lyse nach % . .
Funktionsbereichen Verbreitung Postleitzonen %
Unternehmensleitung 11,67 Postleitzone 0 6,01
Kaufmannische Leitung 1,57 Postleitzone 1 8,79
Arztliche Leitung 7,58 Postleitzone 2 9.79
Technische Leitung 1,83 Postleitzone 3 9,10
Human Resources 1,04 -

— Postleitzone 4 14,12
FUhrungskraft Arzte 42,97
Fuhrungskraft Pflege 6,37 Postleitzone 5 10,19
Apothekenleiter 0,58 Postleitzone 6 8,6
Hygienebeauftragter 2,14 Postleitzone 7 9,31
F&E 0,84 Postleitzone 8 8,13
Zentrallabor, Labor 0,86 Postleitzone 9 7,64
Abteilung Betrieblicher Umweltschutz 1,07 Ausland 8,32
Qualitatsbeauftragter 3,38
Marketing/Vertrieb/Verwaltung 5,76
Einkauf 1,01
IT-Leiter 1,44

Sonstige Funktionsbereiche 9,89
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Portal: management-krankenhaus.de

Desktop
www.management-krankenhaus.de ist das B2B-Zielgruppenportal fiir

Entscheider in deutschen Krankenh&usern und Rehas.
Klare Strukturen und detaillierte Informationen sind ein optimales
Umfeld fir lhre Werbung im deutschen, stationdren Gesundheitswesen.

Top Feature Portal (Content ad) *
Die Top-Platzierung auf der Startseite von management-krankenhaus.de. i
Promoten Sie Ihre aktuellen Highlights, Ihren Produktlaunch, Ihren g 3 Top

Feature

Anwenderbericht, und erreichen Sie lhre Zielgruppen rund um die Uhr.

Leistungsumfang und Spezifikationen: Text (bis max. 4.000
Zeichen ratsam), Headline, Intro (150 Zeichen), mindestens eine
Abbildung (Format 1,5:1, mindestens B x H 476 x 315 px, besser
750 x 500 px, max. 250 KB), drei weitere Abbildungen mdéglich
(Format siehe oben), Kontaktinformationen

Laufzeit: 14 Tage prominent auf der Homepage und

insgesamt 6 Monate in der jeweiligen Portalkategorie €1.900

Kombi-Angebot: Top Feature auf Portal + Newsletter €2.950 Leaderboard

*run of site, in Rotation mit funf weiteren Top Features €2.050

Display/Bannerwerbung

Geben Sie Ihrem Unternehmen ein Gesicht, zeigen Sie Prasenz, kommunizieren Wide Skyscraper
Sie eine Produkteinfihrung - kurzum, profitieren Sie von unserer Reichweite! g €1.950

Erganzen Sie lhre Printwerbung in Management & Krankenhaus mit einer
Imagekampagne auf management-krankenhaus.de, und erhdhen Sie damit
Ihre Marktdurchdringung.

Leaderboard* 728 x 90 Pixel € 2.050/Monat, run of site*

Wide Skyscraper* 160 x 600 Pixel € 1.950/ Monat, run of site™ ——

Medium Rectangle 300 x 250 Pixel ~ € 1.850/ Monat, run of site™*

* Fur eine mobiloptimierte Version muss zuséatzlich ein Medium-Rectangle-Format (300 x 250 px)
geliefert werden.

** run of site” bedeutet, dass die Banner auf der gesamten Website angezeigt werden g Medium
kénnen. In Rotation mit weiteren Bannern. Recta ngle

€1.850

Webcast | Video
Dieses multimediale Werbeformat ist die perfekte Erganzung zu
Bannerwerbung oder zum Whitepaper.

Leistungsumfang: Teaser-Text, Produkt-Video,

Kontaktinformationen zur Leadgenerierung €1.500/6 Mon.

Whitepaper | Application Note

Das ideale Format, um lhre Kompetenzen ausfihrlich und umfassend
darzustellen: Fallstudien, Anwenderberichte, Analysen oder Marktstudien
sind die perfekte Darstellungsform fir Unternehmen, die sich inhaltlich
kompetent und prominent darstellen mochten.

Leistungsumfang: Teaser-Text, Abbildung,
Kontaktinformationen, PDF zum Download €1.500/6 Mon. ety Besonders
beliebt:
unsere mobile

Technische Angaben siehe nichste Seite. _ Ansicht

Redaktionsschluss fiir Paid Content Portal:
7 Arbeitstage vor Verdéffentlichung.

Der Text muss sachlich formuliert sein und
unterliegt gultigen redaktionellen Kriterien.
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Newsletter: management-krankenhaus.de

Management & Krankenhaus informiert seine Newsletter-Abonnenten
Uber die Trends und Marktentwicklungen im deutschen Gesundheitsmarkt.

Der Newsletter berichtet umfassend Uber alle fir das stationare Gesundheitswesen

relevanten Themen.

Newsletter: Bannerformate & Preise

Bei Buchung eines ,Features” wird lhr Text
besonders hervorgehoben und gut platziert.

Full Banner 468 x 60 Pixel €1.100
Medium Rectangle 300 x 250 Pixel €1.950
Content Ad direct: Teaser direkt zu lhnen verlinkt €1.420
Text (bis max. 4.000 Zeichen ratsam),
Feature Newsletter Headline, Intro (150 Zeichen), Mindestens
eine Abbildung (Format 1,5:1, mindestens €1.420

(Content ad) B x H 476 x 315 px, besser 750 x 500 px,

max. 250 KB), Kontaktinformationen

Redaktionsschluss fur alle Features im Newsletter: spatestens
10 Arbeitstage vor Versandtermin des gebuchten Newsletters

Der Text muss sachlich formuliert sein und unterliegt gultigen
redaktionellen Kriterien.

Kombi-Angebot: Top Feature auf Portal + Newsletter €2.950

Veranstaltungshinweis: Name und Datum, Text (bis max. 1.500
Zeichen ratsam), eine Abbildung (Format 1,5:1, z.B. 750 x 500 pX, €510
max. 250 KB), Kontaktinformationen, externer Link

Stellenanzeige: Beschreibung der Position 50 Zeichen,
Call to Action 70 Zeichen, Grafik 476 x 315 Pixel, externer Link

Fullbanner- und Medium Rectangle-Anlieferung spatestens 7 Tage vor Versandtermin des gebuchten Newsletters

€550

Technische Angaben

Bitte senden Sie die notwendigen Dateien per E-Mail
an Ihren zustéandigen Mediaberater, der sich

um die weitere Abwicklung kimmert.

Banner (Portal)
Dateigrof3en: max. 200 KB
Dateiformate: GIF, JPG, PNG, HTML5, jede Art von Redirect/Tag

Banner (Newsletter)
Dateigrofien: max. 200 KB
Dateiformate: GIF, JPG, PNG (Animationen sind mdéglich)

Ziel-Website

Geben Sie die exakte URL an, auf die das Banner
verlinkt werden soll.

Newsletter auf Linkedin
Erscheinungsweise: wochentlich

Webcast

Eine Einbettung von vorhandenen
Youtube-Videos ist moglich.

Besuchen Sie unseren YouTube-Kanal:

Hahgpr=wnl &

Krankenhaus
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P ey Nl Fofofl s

» e o . —r—h il 1y P

= OB i wif

ﬂm

T . ) s L agbede ieyg o §
e By

A by TR b g

Full
L2 €1.100

Feglures

Feature

€1.420

Medium
Rectangle
€1.950

Exklusive
Prasenz bei
lhren Kunden

Single Sponsored
Newsletter
€5.975

www.youtube.com/@management-krankenhaus



http://www.youtube.com/@management-krankenhaus
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Newsletter: Themen +Termine

Monat Newsletter | Regulédre Messe- und
Issue Alert | Newsletter | Themennewsletter

Januar 20.01.2026

Februar 03.02.26 10.02.2026
24.02.2026

Maérz 03.03.26 10.03.2026
24.03.2026 Altenpflege

April 31.03.26 07.04.2026 DMEA
14.04.2026 DMEA
21.04.2026 DGKH-Kongress
28.04.2026 | Radiologiekongress

Mai 05.05.26 12.05.2026
26.05.2026

Juni 16.06.26 09.06.2026 | Hauptstadtkongress
23.06.2026

Juli 14.07.2026 Labor & Diagnostik

August 11.08.2026 BEV

September | 01.09.26 08.09.2026
22.09.2026 Klinik-IT

Oktober 29.09.26 06.10.2026 BZH-Kongress
13.10.2026 | DKLM-Jahrestagung
20.10.2026

November | 03.11.2026 | 10.11.2026 Medica
24.11.2026

Dezember 08.12.26 15.12.2026

Entwicklung Newsletterempfanger

25.000

20.000

15.000

10.000

5.000

0
Jun
23

Aug Okt Dez Feb Apr Jun

23 23 23

Aug Okt Dez Feb Apr Jun
24 24 24

24 24 25 25 25

Newsletter abonnieren:

www.management-krankenhaus.de/

newsletter-bestellen


http://www.management-krankenhaus.de/newsletter
http://www.management-krankenhaus.de/newsletter
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Use our M&K e-Talks for your presentation

Thema: Change-Management
im Krankenhaus

Zielgruppe: Unternehmensleiter,
Verwaltungsleiter, Medizinische Leiter,
IT-Leiter, IT-Sicherheitsbeauftragte,
Technische Leiter, Einkaufsleiter

Thema: Cyber-Sicherheit

Zielgruppe: Unternehmensleiter,
Verwaltungsleiter, Medizinische Leitung,
IT-Leiter, IT-Sicherheitsbeauftragter,
Technische Leitung, Einkaufsleiter

September 2026

Thema: Bildgebende Verfahren

Zielgruppe: Radiologen, Ultraschallanbieter,
Anbieter von Bildgebung

Oktober 2026

Thema: Kl in der Medizin

Zielgruppe: Chefarzte, Arzte,
Assistenzarzte, Anbieter

November 2026

Thema: Green Hospital,
Umweltbilanz verbessern

Zielgruppe: Krankenhausarchitekten,
Innenarchitekten

o
o
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Entscheidertisch im Krankenhaus

GrofR3e Investitionen trifft das Buying-Center am ,,Entscheidertisch”

Gesundheits-
politik

Labor &
Diagnostik

,,,,,
=

Bauen,
Einrichten &
Versorgen

Hygiene

M &K Medizin & Technik “',\

Ressorts

Gesundheits-
okonomie

|
-3

Klinik-IT

(1] Gesundheitspolitik
Vorstande von pol. Verbanden,
Gesellschaften und Kassen,
Gesundheitspolitiker

F1 Gesundheitsskonomie
Leitung Personal und Einkauf,
kfm. Geschaftsfiihrung, Verwaltungs-
leitung, Qualitdtsmanagement sowie
Vorstand + GF

EX Medizin & Technik
Chef- und Oberarzte, Radiologen,
Unfallchirurgen, Kardiologen,
Anasthesisten, Intensivmediziner etc.

X Klinik-IT
IT-Leiter, CIO, Leitung
IT-Servicemanagement

5 | Hygiene
Hygienefachkrafte, Hygienebeauftragte,
Facharzte fir Hygiene- und Umwelt-
medizin, Krankenhaushygieniker,
Pflegepersonal

I3 Bauen, Einrichten & Versorgen
Technische Leitung, Klimamanager,
Hauswirtschaftsleitung, Kiichenleitung,
Leitung Bau, Leitung Personal-
management

A Labor & Diagnostik
Labormediziner, klinische Chemiker,
Pathologen, Laborleiter, IT-Leiter
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Stellenanzeigen

Erreichen Sie uber
100.000 Entscheider und
Anwender im Krankenhaus

Print + Online fur

. . . kombi-
optimale Reichweite @iEs:

Crossmedia-Pakete

E e T

1. 1/4 Seite Printanzeige + Online (30 Tage) €1.715
2. 1/2 Seite Printanzeige + Online (30 Tage) € 2.965
3. SPECIAL-Paket:

3 x 1/4 Seite Printanzeige + Online (30 Tage)
+ 1 Unternehmens- oder Klinikportrait €4.345

(einzuldsen innerhalb von 12 Monaten) -

Online-Preise www.management-krankenhaus.de/jobs

30 Tage - €435
60 Tage - €720

. Print-Sonderpreise
Leistungsumfang: ! prel

Teaser-Text + PDF 1/4 Seite klassik 1/2 Seite Eckfeld
. Breite: 160 mm Breite: 215 mm
der Anze|ge Hoéhe: 227 mm Hoéhe: 303 mm
(3-spaltig) (4-spaltig)
€1.715 € 2.965

STELLENANZEIGEN
(Preis pro Spalte/50 mm, 4¢)

Mindesthdhe 80 mm
Chiffre-Gebiihr je € 10 €330/mm (.




Wl LEY + Content & Events

Move Beyond Advertising

Erfolgreiche Kommunikation in
Wissenschaft und Industrie

Ob Lead-Generierung, Markenbekanntheit, virtuelle Events oder vertrauenswiirdige Inhalte - wir bringen lhre Botschaft auf
den Punkt.

Mit maRgeschneiderten Strategien, erfahrenen Expertenteams und professionellem Projektmanagement entwickeln wir den perfekten
Marketing-Mix, um |hre Ziele effektiv zu erreichen.

Entdecken Sie auf Wiley Focus, wie Sie mit unseren Content- und Eventldsungen erfolgreich mit lhrer Zielgruppe kommunizieren und
Ihr Unternehmen als starken Partner positionieren.

Content Solutions Event Solutions

Zeigen Sie lhre Expertise und bieten Sie lhrer Zielgruppe Zugang zu SchlieRen Sie Wissensliicken und prasentieren Sie Lésungen, die
glaubwiirdigen und relevanten Inhalten: Anwendende in ihrer téglichen Arbeit unterstiitzen:
3\ Article Collection !_—— % Webinare
EQ Bieten Sie Forschenden und Fachleuten Zugang zu peer- Teilen Sie wertvolles Wissen in Webinaren mit Fachleuten -
reviewed Artikeln aus unseren Journals. Wir bindeln und gewinnen Sie dabei neue, qualifizierte Leads.

Artikel zu einem ausgewahlten Themengebiet in einem

PDF mit Ihrem Logo und stellen es zum Download bereit. Virtual Events

Expert Insights

Bieten Sie gesponserte Publikationen zu speziellen
Themen an - von Whitepaper bis zu individuellen E-Books.

Bieten Sie ein digitales Event, das Wissen vermittelt,
Vertrauen schafft und lhre Marke sichtbar macht.

[}
Q
N
Wiley led Virtual Events

j: How-to Guides Unsere Online-Konferenzen bringen Praktiker und
Sponsern Sie praktische Schritt-fir-Schritt-Anleitungen, Forschende zusammen - so entstehen wertvolle Kontakte.
die Fachleuten zeigen, wie etwas funktioniert - kompakt Werfen Sie einen Blick in unseren Veranstaltungskalender.
und immer wieder nutzbar.

Eg| Knowledge Hub Amplifiers

1 Erstellen Sie eine zentrale Online-Plattform, auf der ————1  Erzielen Sie noch bessere Ergebnisse durch unsere
Ihre Zielgruppe regelmaRig lernt, Inhalte nutzt und Zusatzleistungen: Ubersetzungen, Content Feeds,
mit Ihrer Marke in Kontakt bleibt. Infografiken, Druckexemplare fir Messen oder

Expertenkommentare als Audio- oder Videodatei

lhr Partner fiir auBergewohnliche Zielgruppenreichweite und Content-Strategie

lhr Erfolg ist unser gemeinsames Ziel!

Wir entwickeln Ihre individuelle Marketingkampagne abgestimmt auf lhre Ziele, Gerne planen wir mit Ihnen lhrenachste Kampagne oder
Zielgruppen und Herausforderungen. Wir wahlen die passenden Kanéle und geben Ihnen weitere Informationen zu unseren
MaBnahmen aus - und unsere Expert:innen begleiten Sie von Anfang bis Ende, Marketinglosungen. Wenden Sie sich an lhren Kontakt be
damit Ihre Marketingkampagne reibungslos umgesetzt wird. Wiley oder senden Sie eine E-Mail an

corpsolutions@wiley.com

Unsere Content und Event Solutions kénnen je nach Tiel oder Gesellschaftvariieren
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fur

Anzeigen & Sonderdrucke

DEFINITIONEN

1

Im Rahmen dieser AGB gelten folgende Definitionen:

(a) .Wiley": die Gesellschaft des Konzerns John Wiley & Sons, welche die Anzeigen- und Sonderdruckleistun-
gen erbringt, entsprechend der Auftragsbestatigung oder der von der betreffenden Wiley-Gesellschaft
oder ihrem Bevollméchtigten ausgestellten Rechnung.

(b) ,Anzeige": jede vom Kunden verlangte Werbung, die in Produkten angezeigt werden soll, die Wiley oder
einem Drittpartner von Wiley gehéren oder von diesen kontrolliert werden; umfasst sind sowohl Anzei-
gen, die in den Print-Publikationen von Wiley oder seinen Drittpartnern erscheinen (,Print-Anzeigen”), als
auch Anzeigen, die elektronisch auf einer der Websites von Wiley oder in einer App oder einem anderen
digitalen Format erscheinen, die Wiley oder einem Drittpartner von Wiley gehéren oder von ihnen kont-
rolliert werden (,Online-Anzeigen”).

(c) .Kunde": eine natlrliche oder juristische Person, die Wiley einen Auftrag fur die Platzierung von Anzei-
gen oder die Erstellung von Sonderdrucken erteilt; umfasst sind Werbetreibende, in deren Namen An-
zeigen geschaltet werden, sowie Medienagenturen und Unternehmen, die Anzeigen oder Sonderdrucke
fur ihre Kunden vermitteln.

(d) .Auftragsbestatigung™: die von Wiley Ubermittelte Bestatigung, in der die Einzelheiten der Anzeige auf-
gefihrt sind. In Deutschland erfolgt dies schriftlich, in der Regel per Email.

(e) .Anzeigenauftrag” oder ,Bestellung”: ein vom Kunden zur Bestellung von Anzeigen oder Sonderdru-
cken Ubermitteltes Dokument, das die vereinbarten Einzelheiten bestatigt.

(f) .Sonderdruck™: Druckerzeugnisse oder physische Waren, d.h. eine bestimmte Anzahl von Sonderdru-
cken von Artikeln oder anderem Material (z.B. vorinstallierte USBs), die vom Kunden bestellt werden,
und/oder ePrints, d.h. digitale Versionen von Artikeln oder anderem Material, die von Wiley oder seinen
Lizenznehmern gehostet und von einer Wiley-Website, einer E-Mail oder einer Kunden-Website verlinkt
werden (,ePrints”).

(g) ~Sonderdruckangebot": ein Dokument, das Wiley dem Kunden tbermittelt, und in dem die Einzelheiten
des Angebots fir Sonderdrucke geregelt sind.

(f) ,AGB": die vorliegenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen.

GESCHAFTSBEDINGUNGEN ANZEIGEN

2.

Mit der Ubermittlung einer Anzeige an Wiley gewahrt der Kunde Wiley eine weltweit giiltige, unentgeltliche,
unwiderrufliche Lizenz zur Veréffentlichung und zum Druck der Anzeige gemaR der Auftragsbestatigung
sowie das Recht zur Vergabe von Unterlizenzen fiir diese Rechte an dritte Dienstleister.

Wiley bemiiht sich in wirtschaftlich vertretbarem Umfang, die Anzeige in dem Format und an der Position
zu veroffentlichen, die in der Auftragsbestatigung angegeben sind, und weist seine Konzerngesellschaften
entsprechend an; Wiley behalt sich jedoch das Recht vor, die Platzierung der Anzeige innerhalb einer Print-
publikation, einer Website oder eines anderen digitalen Formats zu andern, wenn dies erforderlich ist.

Wiley behalt sich das Recht vor, Anzeigen jederzeit abzulehnen oder von der Veréffentlichung zuriickzuzie-
hen, soweit diese nicht mit den in der Auftragsbestatigung angegebenen Spezifikationen oder diesen AGB
Ubereinstimmen oder nach alleinigem billigem Ermessen von Wiley sonst unangemessen sind. Ungeachtet
des Vorstehenden ist Wiley nicht verpflichtet, Werbetexte (auf Ubereinstimmung, Angemessenheit oder
anderweitig) zu Uberpriifen oder zu genehmigen. Wiley kann die Anzeigen mit einer Uberschrift ,Anzeige”
oder in anderer Weise markiert veréffentlichen, um Anzeigen von redaktionellen Inhalten zu unterscheiden.
Wenn und soweit die Anzeige nicht den jeweils glltigen Produktionsspezifikationen von Wiley entspricht,
behalt sich Wiley das Recht vor, technische Anderungen vorzunehmen, die erforderlich sind, um diese Spezi-
fikationen zu erfullen.

Wenn Wiley im Auftrag des Kunden Werbetexte erstellt, stellt Wiley dem Kunden die endgltigen Texte zur
Genehmigung per E-Mail zur Verfiigung.

Der Kunde ist alleine verantwortlich fir die Einhaltung aller Gesetze, Normen, Branchenkodizes und anderer
verbindlicher Richtlinien in Bezug auf den Inhalt der Anzeige, unabhéngig davon, ob diese von Wiley im Na-
men des Kunden erstellt oder Wiley zur Verfligung gestellt wurde, einschlieRlich aller geltenden Vorschriften
flur Werbung im medizinischen Bereich.

Der Kunde Ubermittelt Wiley fur Print- und Online-Anzeigen eine autorisierte Bestellung, einen autorisierten
Anzeigenauftrag oder eine E-Mail mit den Einzelheiten des Auftrags. Ohne Erhalt der vorgenannten Unterlagen
kénnen Anzeigenbuchungen nicht reserviert werden. Auftrage zur Buchung von Online-Anzeigen miissen min-
destens 7 Werktage vor dem geplanten Erstveréffentlichungstermin eingehen. Wiley kann nicht garantieren,
dass Bestellungen, die nach diesem Zeitpunkt eingehen, erfullt werden. Der Kunde bucht Online-Anzeigen auf
monatlicher Basis, sofern in der Auftragsbestatigung nicht ausdriicklich etwas anderes festgelegt ist. Die in
den Preislisten angegebenen Erscheinungstermine kdnnen nach Ermessen von Wiley gedndert werden; neue
Erscheinungstermine werden dem Kunden vor der Veréffentlichung mitgeteilt, nach Méglichkeit mit der Auf-
tragsbestatigung.

Der Auftraggeber muss die Vorlagen fir Print-Anzeigen zu dem in der Auftragsbestatigung genannten
Termin (,Druckunterlagenschluss”) einreichen. Stellt der Kunde die Vorlage einer Print-Anzeige fiir eine be-
statigte Buchung nicht bis zum Druckunterlagenschluss zur Verfigung, kann dem Kunden die Print-Anzeige
in Rechnung gestellt werden, es sei denn, eine Stornierung wurde von Wiley schriftlich genehmigt. Wenn
Wiley Vorlagen fiir eine Print-Anzeige nach Druckunterlagenschluss annimmt, sichert Wiley damit nicht zu,
dass die Print-Anzeige veréffentlicht wird, und der Kunde hat, wenn die Print-Anzeige nicht oder in anderer
Weise oder einem anderen Format als in der Auftragsbestdtigung angegeben veréffentlicht wird, keinen
Anspruch gegenuber Wiley auf Gutschrift oder erneute Veréffentlichung.

Der Kunde muss die Vorlagen fiir die Print-Anzeigen in Ubereinstimmung mit den in der Auftragsbestatigung
aufgefiihrten bzw. vorab von Wiley in Bezug auf die jeweilige Verdffentlichung zur Verfiigung gestellten Spe-
zifikationen fur Druckunterlagen und Daten Gbermitteln.

Der Kunde stellt Wiley alle Texte, Bilder, Grafiken, Audiodateien, Videos, Programmiercodes und anderen
Medien, aus denen die Grafik- oder html-Datei besteht, die die Online-Anzeige umfasst, in Ubereinstimmung
mit den Lieferbedingungen von Wiley zur Verfiigung, und ist dafur alleine verantwortlich.

~

Im

. Wiley gibt keine Garantien ab hinsichtlich der Anzahl der Besucher einer Wiley-Website oder eines digitalen

Produkts oder der Anzahl der Impressionen auf einer Wiley-Website oder einem digitalen Produkt, es sei
denn, eine solche Garantie wird von Wiley ausdrticklich schriftlich in der Auftragsbestatigung abgegeben.
Eventuell angegebene ,Impressions-Ziele” und &hnliches sind unverbindlich. Fiir Online-Anzeigen, die in der
Auftragsbestatigung als ,100%- Sponsoring” bezeichnet werden, werden keine Impressions- oder Viewabili-
ty-Garantien abgegeben.

. Wiley stellt am Ende der Online-Werbekampagne oder sonst auf Anfrage innerhalb eines angemessenen

Zeitraums einen Bericht mit Details zur Performance der Online-Anzeige (d.h. Impressionen, Klicks) zur Ver-
flgung. Die Echtzeit-Transparenz der Kampagnen kann vom Kunden (iber den Google Ad Manager verwaltet
werden.

. Sofern nicht ausdricklich in der Auftragsbestatigung festgelegt und von Wiley schriftlich bestéatigt, wird die

Online-Anzeige nicht hinter einer Registrierungsbarriere platziert. Der Kunde erkennt an, dass in der Wiley
Online Library geschaltete Online-Anzeigen sowohl fiir Abonnenten als auch fiir Nicht- Abonnenten der Wi-
ley Online Library sichtbar sind. Zur Klarstellung: Print-Anzeigen kénnen auch fir Personen sichtbar sein, die
nicht Abonnenten von Zeitschriften oder Periodika sind.

. In Bezug auf Online-Anzeigen, die in E-Mail-Alerts an Abonnenten und andere autorisierte Nutzer von

Wiley-Produkten eingefligt werden sollen (z.B.,,eTOC"), kann Wiley das Versanddatum der E-Mail-Alerts nicht
garantieren, es sei denn, es wurde in der Auftragsbestatigung ausdricklich etwas anderes vereinbart (mit
Ausnahme von Newslettern).

. Sollte Wiley eine Anzeige nicht bereitstellen, hat der Kunde lediglich Anspruch auf Schaltung von Online-

Anzeigen oder zusatzlichen Print-Anzeigen mit einer gleichwertigen Platzierung fiir einen von Wiley fest-
gelegten Zeitraum. Wiley haftet nicht fiir Ausfélle, die nicht von Wiley verursacht wurden. Wiley kann nicht
garantieren, dass solche ,Nachholbuchungen” in dem auf den urspriinglichen Werbezeitraum folgenden
Monat durchgefiihrt werden kénnen.

. Mit der Ubermittlung einer Anzeige an Wiley garantiert und erklart der Kunde, dass

(a) die Verdffentlichung der Anzeige (einschlieRlich der Werbetexte, die von Wiley im Auftrag des Kunden
erstellt und vom Kunden genehmigt wurden) in der in der Auftragsbestatigung vereinbarten Art und
Weise keine Urheberrechte, Patente, Marken, Geschéftsgeheimnisse oder Vertraulichkeits- oder Ge-
heimhaltungsverpflichtungen, gesetzliche Bestimmungen ber Verleumdung oder Sittenwidrigkeit oder
geltendes Recht in Bezug auf Werbung oder Verkaufsférderung, insbesondere auch Bestimmungen tiber
Werbung im medizinischen Bereich, Branchenkodizes oder - vorschriften verletzt;

(b) der Kunde berechtigt ist, Wiley die Lizenz zur Nutzung der Anzeige im Sinne dieser AGB einzuraumen;

(c) die Anzeige richtig, wahrheitsgemaR und nicht irrefiihrend ist und nicht gegen Gesetze zu unlauterer
Werbung verstoRt;

(d) die Anzeige nicht sonst gegen geltendes Recht verstéRt, insbesondere nicht gegen Exportkontrollbestim-
mungen;

(e) die Anzeige keine anstéRigen, pornografischen oder sittenwidrigen, unverhaltnismaRig profanen, rassis-
tischen, ethnisch diskriminierenden, bedrohenden, verletzenden, unverhaltnismaRig gewalttatigen, be-
leidigenden oder gliicksspielbezogenen Inhalte enthalt und keine diskriminierenden Aktivitdten férdert,
nicht fir illegale Drogen oder Waffenhandel wirbt, keine Gefahr fiir die Sicherheit oder Gesundheit einer
Person darstellt, die nationale Sicherheit nicht geféhrdet, die Ermittlungen von Strafverfolgungsbehor-
den nicht behindert, nicht beleidigend, irrefiihrend, tduschend oder zerstérerisch ist, und Terrorismus,
terroristische Aktivitaten oder Gewalt nicht fordert, verherrlicht oder ermoglicht;

(f) die Online-Anzeige keine Sicherheitslicken im Computer eines Nutzers schafft, erméglicht oder nutzt,
nicht fir Programme wirbt, die Nutzer fiir das Anklicken von Anzeigen oder Angeboten, das Durchfiihren
von Suchvorgéngen, das Surfen auf Websites oder das Lesen von E-Mails entlohnen oder Anreize dafiir
bieten, und keine Viren, Trojaner, Wirmer, Time Bombs, Cancelbots oder andere schadliche oder zersté-
rerische Programmierroutinen enthalt, unabhangig davon, ob sie den Vorgenannten &hnlich sind oder
nicht;

(g) der Kunde berechtigt ist, die mit der Online- Anzeige verbundenen Hyperlinks zu setzen und versichert,
dass er dabei die geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen - insbesondere des Bundesdaten-
schutzgesetzes und des Gesetzes Uber den Datenschutz von Telediensten - beachtet und auch seine
Mitarbeiter entsprechend verpflichtet. Der Kunde sichert ferner zu, dass er bei der Erhebung, Verarbei-
tung und Nutzung personenbezogener Daten die Vorschriften des Telemediengesetzes (TMG) bzw. des
Rundfunkstaatsvertrages (RfStV) sowie des Bundesdatenschutzgesetzes (BDSG) einhalt, wenn er speziel-
le Techniken wie Cookies oder Zahlpixel zur Erhebung oder Sammlung von Daten aus der Einblendung
von Anzeigen einsetzt; und

(h) der Kunde, falls in einer Anzeige der Name oder das Abbild einer lebenden Person verwendet wird, eine
entsprechende schriftliche Genehmigung eingeholt hat.

. Der Kunde nimmt zur Kenntnis, dass Wiley in Bezug auf Anzeigen keine Zusicherung oder Garantie abgibt (i)

flr die Beschrankung der Veroffentlichung von Anzeigen auf Personen mit Wohnsitz in bestimmten Landern,
(ii) fur die genaue Anzahl der gelieferten Impressions einer Seite, (iii) fur die Qualitat der Wiedergabe der
Anzeige und (iv) fur die Verfligbarkeit von Seiten bzw. digitalen Produkten, die Online- Anzeigen enthalten.

. Zusétzlich zu diesen AGB gelten fiir alle auf Online-Anzeigen bezogenen Leistungen die folgenden Klauseln

der Geschéftsbedingungen fiir Medienkaufe mit weniger als einem Jahr Laufzeit des Interactive Advertising
Bureau (..IAB- Bedingungen"”), wobei Wiley das ,Medienunternehmen” (Media Company) und der Kunde
die ,Agentur” (Agency) und der ,Werbetreibende” (Advertiser) ist (es sei denn, der Kunde ist eine Medien-
agentur, die eine Anzeige im Namen eines Kunden bucht; in diesem Fall ist der Kunde die Agentur und sein
Auftraggeber ist der Werbetreibende):

(a) Abschnitt Il (Anzeigenplatzierung und - positionierung);

(b) Abschnitt IV (Berichterstattung) (ohne Ziffer V(b))

(c) Abschnitt XIl (Geheimhaltung, Datennutzung und - eigentum, Datenschutz und gesetzliche Regelungen)
(d) Abschnitt XlIl (Ad Serving und Tracking durch Dritte)

Fall von Widerspriichen zwischen den IAB-Bedingungen und diesen AGB haben die vorliegenden AGB im

Umfang solcher Widerspriiche Vorrang.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fur

Anzeigen & Sonderdrucke

BEDINGUNGEN FUR SONDERDRUCKE AUS ZEITSCHRIFTEN

19. Wiley Gbermittelt ein Sonderdruckangebot an den Kunden. Der Kunde muss eine Bestellung abgeben oder
das Sonderdruckangebot zurlicksenden und alle relevanten Daten angeben, um einen Auftrag zur Herstel-
lung des Sonderdrucks zu erteilen, und erklért sich damit mit diesen AGB einverstanden. Wiley kann eine
Auftragsbestatigung ausstellen, um die Bestellung zu bestatigen.

20. Die Sonderdrucke sind ausschlieRlich fir die Nutzung durch den Kunden bestimmt und dirfen ohne aus-
drickliche schriftliche Genehmigung von Wiley und Zahlung der entsprechenden Lizenzgebihr nicht weiter-
verkauft, ins Internet gestellt (soweit nicht fur ePrints in dem von Wiley angegebenen Format erlaubt) oder
in einem anderen Format oder Medium vervielféltigt werden. Die Sonderdrucke dirfen nach der Lieferung
in keiner Weise verandert oder bearbeitet werden. Wenn der Kunde einem Sonderdruck Material anhangen
oder hinzufligen mochte, muss er Wiley zum Zeitpunkt der Bestellung dariber informieren und etwaige von
Wiley erhobene zusétzliche Gebuihren bezahlen. Wiley behalt sich das Recht vor, eine solche Anfrage nach
eigenem Ermessen zu akzeptieren oder abzulehnen.

2

. Fur ePrints wird dem Kunden ein Link zur Verfligung gestellt und er hat Anspruch auf die im Sonderdruck-
angebot und/oder in der Auftragsbestatigung angegebene Anzahl von Downloads von ePrints. Der Kunde
kann sich fur die Zahlung eines Premiumpreises und damit fir eine Print-Download-Option fiir ePrints ent-
scheiden, wenn dies in der Auftragsbestatigung bestatigt wird.

. Wiley unternimmt alle wirtschaftlich vertretbaren Anstrengungen, um die Sonderdrucke bis zu dem vom
Kunden im akzeptierten Sonderdruckangebot gegebenenfalls angegebenen Datum zu liefern; Wiley haftet
jedoch nicht fiir Nichtlieferung oder verspétete Lieferung.

2.
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Es liegt in der Verantwortung des Kunden, Wiley innerhalb von 30 Tagen nach dem Datum der tatsachlichen
Lieferung der physischen Sonderdrucke an den Kunden schriftlich Gber etwaige Méangel oder Fehlmengen zu
informieren. Wiley haftet nicht fiir Méngel oder Fehimengen, die nach Ablauf dieser Frist gemeldet werden.

PREISE

24. Der Preis fur die Anzeigen ergibt sich aus der Auftragsbestatigung. Wiley Gbermittelt dem Kunden eine Rech-
nung, nachdem die Druckveréffentlichung oder die digitale Kampagne durchgefiihrt wurde.
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Der Preis fur die Herstellung der Sonderdrucke ergibt sich aus dem Sonderdruckangebot und gilt 30 Tage
ab Ausstellungsdatum. Der angegebene Preis beinhaltet maximal drei (3) Probedrucke des Sonderdrucks.
Sollte der Kunde zusatzliche Probedrucke benétigen, fallen firr diese nach Ermessen von Wiley zusatzliche
Gebuhren an. Wurde ein Sonderdruckangebot vor dem Drucktermin erstellt, kdnnen sich die Einzelheiten
des Auftrags beim Druck andern. In diesem Fall behdlt sich Wiley das Recht vor, das Sonderdruckangebot
zu &ndern, um die Anderungen, unter anderem auch beziiglich Seitenlénge, zu beriicksichtigen. Wenn ein
Kunde eine Proforma-Rechnung benétigt, kann Wiley eine Rechnung ausstellen, nachdem der Auftrag be-
statigt wurde.

STORNIERUNG

26. Wenn der Kunde die Anzeige nach Erteilung eines Anzeigenauftrags oder einer Bestellung stornieren méch-
te, muss er Wiley unverziglich schriftlich benachrichtigen. Fur Print-Anzeigen kann der Kunde nach Wileys
Ermessen auch dann noch fiir Gebuhren haften, wenn Stornierungsanfragen nach Druckunterlagenschluss
fur die betreffende Anzeige eingehen. Online-Anzeigen, bei denen die Auftragsbestatigung die Stornierung
nicht ausschlieBt, kann der Kunde straffrei mit einer Frist von 14 Tagen schriftlich gegenliber Wiley stornie-
ren, wobei jedoch der Kunde verpflichtet ist, die Gebihren fur alle WerbemaBnahmen innerhalb der 14-ta-
gigen Kindigungsfrist bis zum Wirksamkeitsdatum der Kiindigung und, falls die Anzeige kundenspezifische
Inhalte oder Entwicklungen umfasst, alle bis zum Wirksamkeitsdatum der Kiindigung erbrachten Leistungen
2zu bezahlen.
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Bei Eingang einer Stornierungsanfrage unternimmt Wiley alle wirtschaftlich vertretbaren Anstrengungen um
sicherzustellen, dass die Anzeige nicht veréffentlicht bzw. die Online-Anzeige zuriickgezogen wird; Wiley haf-
tet jedoch nicht fir Verluste oder Schaden, die durch die Veréffentlichung von Anzeigen entstehen, die vom
Kunden nach Druckunterlagenschluss bzw. nach Eingang des Anzeigenauftrags storniert werden.
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Fur Stornierungen von Sonderdrucken wird eine Stornogebtihr erhoben, die sich nach dem Wert der Gesamt-
bestellung (ohne Versand- und Eilzustellungskosten) und dem Status des Produktionsprozesses richtet, der
zum Zeitpunkt des Eingangs der Stornierung bei Wiley erreicht ist:

Artikel in Originalsprache (Englisch) Ubersetzungen

8 % des Bestellwerts - 8 % des Bestellwerts -
éte(;tr':‘lij:rfnder ohne Versand- und ég?:]?;lﬁnder ohne Versand- und

e Eilzustellungskosten e Eilzustellungskosten
Bestellung / Bestellung /
bestatigter Auftrag 5% bestatigter Auftrag 5%
eingegangen eingegangen
Auftrag an die Druckerei - .
Ubermittelt / Probedruck 10% gbersetzungsarbelt 50%
egonnen

erstellt
Probedruck vom Kunden Probedruck vom
genehmigt 25% Kunden genehmigt 75%
ePrint erstellt 35% ePrint erstellt 35%
Kopien gedruckt / Kopien gedruckt /
ePrint geliefert 100% ePrint geliefert 100%

ALLGEMEINE BEDINGUNGEN

29. Wenn ein Kunde gegen diese Bedingungen verstoRt, Anzeigen oder Sonderdrucke nicht bezahlt, ein Insol-
venzverfahren gegen ihn eingeleitet wird oder, bei Kapitalgesellschaften oder anderen juristischen Perso-
nen, der Kunde einen Beschluss beziiglich Insolvenzverwaltung, Abwicklung oder Liquidation fasst, einen
Insolvenzverwalter oder eine Person in ahnlicher Funktion bestellt, einen Vergleich mit seinen Glaubigern
abschlielt, der nicht dem gewéhnlichen Geschaftsverlauf entspricht, oder ein anderes Ereignis eintritt oder
ein Verfahren in Bezug auf den Kunden in irgendeiner Jurisdiktion eingeleitet wird, das eine den genannten
Ereignissen gleichwertige oder dhnliche Wirkung hat, kann Wiley nach alleinigem eigenen Ermessen unter
anderem

(a) dem Kunden eingerdumte Kredite kiindigen;

(b) fir weitere Bestellungen eine Vorauszahlung in bar verlangen, bis alle ausstehenden Verbindlichkeiten
vollsténdig beglichen sind oder Wiley feststellt, dass die anféngliche Zahlungsunfahigkeit nicht mehr be-
steht;

(c) die Veroffentlichung weiterer Anzeigen einstellen oder einen Vertrag iber Anzeigen kiindigen;

(d) Rabatte oder Nachlasse, die dem Kunden zuvor gewahrt wurden, einbehalten, oder

(e) sonstige gesetzliche Rechte und billigkeitsrechtliche Anspriiche geltend machen.

30. Wiley Gbermittelt dem Kunden Rechnungen an die angegebene Adresse. Sollte eine Bestellnummer Voraus-
setzung fir die Zahlung der Rechnung sein, muss der Kunde diese zum Zeitpunkt der Auftragsbestatigung
angeben. Alle Lieferadressen missen mit einem Kontaktnamen und einer Telefonnummer sowie einer Um-
satzsteuer-Identifikationsnummer (bezogen auf das Land der Rechnungsadresse) sowie allen anderen ggf.
von Wiley verlangten Unternehmens-Kennziffern oder Informationen (z.B. GST-Registrierung, W9-Formular)
versehen sein, wie jeweils von Wiley mitgeteilt. Bitte beachten Sie, dass Wiley keine Postfachadressen akzep-
tieren kann.
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. Die Preise verstehen sich zuziglich GST, gesetzlicher Mehrwertsteuer und sonstiger Umsatzsteuern, sofern
von Wiley nicht ausdricklich schriftlich etwas anderes angegeben wird. Die Preise verstehen sich zudem
zuzliglich Bearbeitungs-, Verpackungs-, Fracht-, Versand- und Zollgebihren, Umlagen, Einfuhrabgaben und
Versicherungskosten, sofern nicht schriftlich etwas anderes vereinbart wurde. Die eingehenden Betrage
sind frei von jeglichen sonstigen Steuern, die von einer Steuerbehorde erhoben werden, wie z.B. Quellen-
steuern; sollten diese Betrdge aus irgendeinem Grund quellensteuerpflichtig oder sonst steuerpflichtig sein,
ist der Kunde zur Zahlung solcher Steuern verpflichtet und Wiley erhalt den vollen Betrag, der in der Auf-
tragsbestatigung angegeben ist.

32. Der Kunde ist verpflichtet, alle Rechnungen innerhalb von 30 Tagen ab Rechnungsdatum in voller Héhe zu
bezahlen, es sei denn, die Vertragsparteien haben schriftlich etwas anderes vereinbart.

33. Wenn der Kunde eine im Rahmen dieses Vertrags féllige Zahlung an Wiley nicht bis zum Félligkeitsdatum
leistet, zahlt der Kunde ohne Einschrankung sonstiger Anspriiche von Wiley Zinsen auf den Uberfalligen
Betrag zu einem Zinssatz, der dem niedrigeren der folgenden S&tze entspricht: (i) 0,5 % pro Monat, wobei
diese Zinsen tagesgenau ab dem Falligkeitsdatum bis zur tatséchlichen Zahlung des uberfélligen Betrags
anfallen, sowohl vor als auch nach einem Urteil, oder (ii) der jeweils geltende gesetzliche Hochstsatz in der
Jurisdiktion, in der die Wiley-Gesellschaft ihren Sitz hat, wobei diese Zinsen entsprechend den jeweiligen
gesetzlichen Bestimmungen anfallen. Der Kunde zahlt die Zinsen zusammen mit dem Uberfalligen Betrag.

34. Wiley schlieBt alle stillschweigenden Regelungen und Garantien von diesen AGB aus, mit Ausnahme von
Regelungen oder Garantien, die kraft Gesetzes nicht abdingbar sind. Die Haftung von Wiley im Fall der Ver-
letzung einer unabdingbaren Regelung oder Garantie ist nach Wahl von Wiley entweder auf eine Ersatz-
lieferung der Anzeige oder des Sonderdrucks oder auf Zahlung der Kosten fiir eine solche Ersatzlieferung
begrenzt. Vorbehaltlich der vorstehenden Regelung schliet Wiley jede weitere Haftung gegeniiber dem
Kunden fir Kosten, Ausgaben, Verluste und/oder Schaden aus, die im Zusammenhang mit von Wiley erstell-
ten Anzeigen oder Sonderdrucken entstehen, unabhéngig von der Rechtsgrundlage. Wiley haftet nicht fir
indirekte oder Folgeschaden, entgangenen Gewinn, entgangene Einnahmen oder den Verlust von Geschafts-
moglichkeiten.

35. Der Kunde stellt Wiley und seine leitenden Angestellten, Mitarbeiter, Auftragnehmer und Vertreter von jegli-
cher Haftung fiir Kosten, Ausgaben (einschlieBlich angemessener Anwaltsgebdiihren), Verluste, Schaden und
Verbindlichkeiten frei, die ihnen aufgrund eines VerstoRRes des Kunden gegen diese AGB oder fahrléssige
oder rechtswidrige Handlungen oder Unterlassungen des Kunden im Zusammenhang mit der Anzeige oder
der Verwendung der Sonderdrucke entstehen.

36. Wiley haftet nicht fur Verzégerungen oder Nichterfiillung bei der Veréffentlichung von Anzeigen oder der
Lieferung von Sonderdrucken, die durch Einflisse verursacht werden, die auRerhalb der zumutbaren Kon-
trolle von Wiley liegen (wie z.B. Krieg, zivile Unruhen, Streiks, Uberschwemmungen, Feuer, Sturm, Unfélle,
Terrorismus, behérdliche Beschrankungen, ansteckende Krankheiten, Epidemien, Pandemien, Notstande
im Bereich der offentlichen Gesundheit, Embargos, Strom-, Telekommunikations- oder Internetausfalle,
Schaden oder Zerstérung von Netzwerkeinrichtungen, Erlass von Gesetzen, Verfligungen oder gerichtlichen
Anordnungen oder andere Umstande, die auRRerhalb der Kontrolle von Wiley liegen, unabhangig davon, ob
sie den oben genannten &hnlich sind oder nicht).

37. Wiley behalt das Urheberrecht und alle anderen geistigen Eigentumsrechte und proprietaren Rechte an
den Veroffentlichungen, Vorschlagen sowie Produkten und Dienstleistungen von Wiley. Der Kunde erkennt
an und stimmt zu, dass Wiley die personenbezogenen Daten des Kunden verarbeiten darf, einschlieRlich
der Speicherung und Ubertragung von Daten auBerhalb des Landes, in dem der Kunde seinen Sitz hat, um
Transaktionen im Zusammenhang mit diesen AGB abzuwickeln und mit dem Kunden zu kommunizieren,
und dass Wiley ein berechtigtes Interesse an der Verarbeitung der personenbezogenen Daten des Kunden
hat. Wiley beachtet alle geltenden datenschutzrechtlichen Gesetze, Richtlinien und Vorschriften und ver-
arbeitet solche personenbezogenen Daten in Ubereinstimmung mit der Wiley Datenschutzrichtlinie, die zu
finden ist unter: www.wiley.com/privacy.

38. Durch Ubermittlung eines Auftrages fur Sonderdrucke und/oder Anzeigen in der oben beschriebenen Weise
erklart sich der Kunde mit diesen AGB einverstanden. Im Fall von Widerspriichen gelten die Dokumente mit
folgender Rangfolge: (i) diese AGB, (ii) die Auftragsbestatigung, (iii) der von beiden Parteien unterzeichnete
Anzeigenauftrag oder die von beiden Parteien unterzeichnete Bestellung. Allgemeine Geschéftsbedingun-
gen, die vom Kunden verwendet werden, werden nur wirksam, wenn sie von Wiley unterzeichnet sind.
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Alle in diesen AGB geregelten Zusicherungen und Freistellungserklarungen gelten tber die Beendigung von
Vereinbarungen oder Vertragen, die diesen Bedingungen unterliegen, hinaus weiter.
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Fur diese AGB gilt das am Firmensitz der Wiley-Gesellschaft, die die Auftragsbestatigung und die Rechnung
an den Kunden ausstellt, geltende Recht, unter Ausschluss des Kollisionsrechts. Die Parteien vereinbaren
flr die Beilegung aller Streitigkeiten, die im Zusammenhang mit diesen AGB entstehen, die ausschlieBliche
Zustandigkeit der Gerichte am Firmensitz der oben genannten Wiley-Gesellschaft.
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